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¿Qué veremos hoy?
1.El error más común en redes sociales
2.Cómo construir una estrategia
3.Dónde aporta valor la IA
4.Herramientas recomendadas
5.Turno de preguntas



"Hace días que no publicamos."

"Sube una foto del último trabajo."

"Pon algo del equipo."

"¿Qué publicamos esta semana?"

Muchas empresas gestionan sus redes sociales así...

Publicar contenido NO es tener una estrategia.

El error más común



Objetivos

Público

Estrategia de contenidos

Creación de contenido

Publicación

Análisis

Las empresas que consiguen resultados 
hacen algo diferente

Mejora
continua



1.Objetivos
Nuestra metodología

Generar confianza

Conseguir clientes

Captar talento

Posicionarnos como referentes

¿Qué queremos conseguir?

Fidelizar clientes



2.Público
Nuestra metodología

Qué necesita

Qué problemas tiene

Qué dudas le frenan

Qué información busca

¿Quién es mi público objetivo?

Buyer persona



3.Mensajes
Nuestra metodología

Empresa

Equipo

Productos/Servicios

Consejos

¿Qué voy a publicar?

Novedades



4.Planificación
Nuestra metodología



5.Medición
Nuestra metodología

Alcance

Interacciones

Visitas a web

Contactos

¿Qué métricas nos interesa analizar?

Leads

Conversión



¿Dónde entra la IA?
La IA puede ayudarnos durante TODO el proceso.

Investigación

Planificación

Ideas

Creación de contenido

Diseño

Vídeo y voz

Análisis



IA para investigar
Antes de crear contenido debemos entender nuestro mercado.

Analiza la web de mis tres principales competidores y dime qué
oportunidades de contenido no están aprovechando.

Analiza la web de mi empresa y dime qué perfiles de clientes pueden
estar interesados en nuestros servicios y qué contenidos podrían
ayudarles durante su proceso de decisión.







IA para construir estrategia

Actúa como director de marketing de una empresa de instalaciones
eléctricas. Diseña un calendario editorial para LinkedIn durante tres
meses orientado a captar clientes industriales.

Antes: Pensar cada semana qué publicar.
Ahora: Crear un plan para tres meses.

36 ideas de publicaciones

Distribución por objetivos

Tipología de contenidos

CTA sugeridos



IA para imagenes y diseños
La IA ayuda a: 

Eliminar fondos

Mejorar fotografías

Adaptar fomartos

Generar imágenes

Redimensionar





IA para videos y audios
La IA permite: 

Crear subtítulos

Eliminar silencios

Traducir videos

Mejorar audio

Generar clips automáticos

Crear voz en off







IA para analizar resultados

Analiza estas métricas de redes sociales. Identifica los patrones de
rendimiento, los contenidos que mejor funcionan, los que deberíamos
dejar de publicar y propón una estrategia de mejora para el próximo
mes.

Detecta patrones de éxito

Identifica oportunidades de mejora

Sugiere nuevas líneas de contenido

Propone acciones concretas para el siguiente mes



Algunas conclusiones

La estrategia siempre va antes que el contenido.

La IA no sustituye el conocimiento del negocio.

La IA elimina tareas repetitivas.

El criterio humano sigue siendo imprescindible.

La combinación de estrategia + IA permite trabajar mejor, ahorrar
tiempo y generar contenidos con mayor impacto.



¡Muchas gracias!

info@abranding.net
963 341 892

CONTÁCTANOS
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